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Disclaimer

Observatiile incluse Tn acest raport apartin exclusiv autorilor, echipa CPD SNSPA.
Ele nu reprezinta pozitia oficiala a SNSPA.

Raportul interpreteaza date de sondaj (CPD SNSPA), date disponibile public privind cautarile pe Google, precum
si date de social listening extrase din mai multe surse, inclusiv Crowd Tangle (un instrument Facebook pus la
dispozitie mediului academic pentru analiza paginilor si grupurilor publice de Facebook).
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Sinteza

CPD SNSPA a realizat o evaluare comparativa a datelor din mai multe sondaje de opinie realizate in trei momente diferite —
inainte de pandemia de Covid-19 (2019), dupa doi ani de influenta a pandemiei, a restrictiilor si a tuturor controverselor
media (2021), respectiv, dupa inceperea razboiului din Ucraina (2022). Ne-a interesat sa vedem cum a evoluat increderea in
Vest (UE, NATO, SUA), respectiv in Est (Rusia). Mai mult, ne-a interesat sa vedem structura publicului care are incredere in
Vest, respectiv in Est, si sa evaluam care sunt parametrii care influenteaza aceasta incredere.

Concluziile arata ca publicul roman este dominat de atitudini pro-occidentale, chiar si dupa mai multi ani de narative anti-
occidentale, generate de efectele socio-economice ale pandemiei, de ascensiunea mesajelor populiste si de provocarile
asociate noilor crize. Peste jumatate dintre romani au incredere in Vest, in timp ce increderea in Rusia s-a prabusit dupa
inceperea razboiului. Nu exista diferente majore intre publicul de stanga si cel de dreapta — votantii PNL, PSD si USR au
incredere in NATO si SUA, peste medie. In acelasi timp, atitudinea populista si votul pentru AUR devin predictori pentru
increderea in Rusia.

Educatia, urmarirea zilnica de stiri, si respingerea atitudinilor populiste coreleazi cu nivele ridicate de incredere in Vest. In
acelasi timp, tinerii inactivi raman vulnerabili in fata propagandei anti-occidentale, iar discursul populist tinde sa induca un
nivel mai mare de incredere in Rusia. Desi Romania ramane o societate dominata de incredere in Vest, riscurile legate de lipsa
de informare si de deschiderea spre atitudinile populiste (pentru tinerii inactivi, in special) vor continua sa se mentina.
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Sinteza

Publicul cu incredere in Vest Publicul cu incredere in Rusia

 Atitudinile pro-vestice inca sunt puternice si dominante * Grupul cu atitudini pro-ruse este in continuare mic, cu o

in randul publicului romanesc (doua treimi dintre romani
au incredere in NATO si UE, jumatate dintre ei au
incredere in SUA).

Segmentul pro-american are in continuare o componenta
mai pronuntata de public varstnic. Si tinerii au mai multa
incredere in UE, NATO, SUA comparativ cu media
populatiei.

Printre predictorii increderii in actori geopolitici vestici se
numara educatia superioara, atitudinile non-populiste si
consumul ridicat de media. Persoanele active si
pensionarii au incredere peste medie in Vest. Votantii
PNL, PSD si USR au incredere peste medie in Vest.

* Atunci cand se afla in fata unei alegeri explicite, romanii

opteaza pentru modelul occidental.

Atitudini ale publicului romanesc fata de SUA, UE, NATO si Rusia in vreme de criza

reprezentare mai mare a tinerilor inactivi (tinerii fara loc
de munca sau educatie superioara), a persoanelor cu
atitudini populiste si a votantilor partidelor populiste sau
minoritatii maghiare.

Daca in 2019 si 2021 segmentul pro-rus avea in
componenta mai multi tineri, tendinta a disparut in 2022.
Tinerii cu educatie superioara nu mai au incredere in
Rusial

In 2019 in randul ,,gulerelor albastre” se inregistra un
nivel mai ridicat de incredere in Rusia comparativ cu
media populatiei —in 2022 aceasta incredere a coborat la
nivelul mediei.

Atitudinile populiste si votul pentru AUR devin predictor
pentru increderea in Rusia.
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Nivelul increderii (evolutie Tn timp)

Increderea in Vest domind, dar putem observa o diferenta intre
primele luni ale conflictului din Ucraina (cand s-a aflat la cel mai
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ridicat nivel) si perioada cea mai recenta
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—TheUS 40 45 55 50 40 50 40 50 41 47 50 57 61 53 53 53 49
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—Russia 25 20 11 18 13 15 15 18 16 20 15 7 5 5 5 5 7
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Segmente de populatie bazate pe diversele
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Interesul publicului, masurat prin cautarile

u
0 n I I n e Interesul de cautare pentru Ucraina a inceput sa scada in ultimele luni.
Interesul pentru SUA |-a depasit pe cel pentru Rusia.
De remarcat cresterea in intensitate a interesului pentru China in iulie.

® Ukraine @ Russia United States ® China ® NATO Romania, 5/1/22 - 8/29/22
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Se remarca vizibilitatea cautarilor legate de avort —tema a
fost dominanta in randul cautarilor despre SUA din
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Se remarca vizibilitatea cautarilor legate razboiul din
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Ucraina razboi @ Share

Last updated a few seconds ago

Facebook 54158034 395,950

5,95
Graficele ilustreaza ritmul M
postarilor de Facebook
despre razboiul din Ucraina, Rusia, Putin & Share
Rusia si Putin, precum si INTERACTIONS POSTS
despre SUA, pe pagini si 45,050,971 483,290

grupuri publice in limba
romana, in perioada 1
februarie — 2 august 2022.

SUA, America, Blden @ Share

Created on June 7, 2022

INTERACTIONS

23811847 259,023
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2019 >>> 2022: evolutii In profilurile
segmentelor de public

Vara 2019 Decembrie 2021 (du I;I:jz:lgﬁ:area
(inainte de (resimtirea efectelor rgzboiului c'Iin
pandemie) pandemiei)

Ucraina)

In paginile urmatoare evaluam evolutia segmentelor de public cu incredere in diversi actori geopolitici.

Urmarim sa exploram modul cum s-a modificat compozitia acestor segmente (din perspectiva caracteristicilor socio-
demografice) sub influenta pandemiei - cu impactul sau social si economic, si, ulterior, sub influenta razboiului din Ucraina.

Momentele subliniate mai sus reprezinta perioadele culegerii datelor de sondaj.
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Incredereain Rusia
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Categorii de varsta mmm

Increderea in Rusia — dupa categorii de varst3
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Atitudini ale publicului romanesc fata de SUA, UE, NATO si Rusia in vreme de criza

Se remarca scaderea
suportului pentru Rusia,
comparativ cu 2019, la
majoritatea categoriilor
de varsta, cu exceptia
celei ce include publicul
de 30-44 ani.

In 2021, increderea
tinerilor in Rusia atingea
cele mai inalte niveluri
masurate.

Tn 2022, acest lucru nu
mai este valabil.
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Categorii ocupationale
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Atitudini ale publicului romanesc fata de SUA, UE, NATO si Rusia in vreme de criza

W Pensioners

10%

Aceasta segmentare combina 3 variabile (varsta,
educatie si ocupatie). Este relevanta pentru
intelegerea diferentelor dintre 4 categorii mari

de public.

Increderea in Rusia — dup3 categorii ocupationale

Active "Blue collar"

16%
14%

Year 2019

10%

Inactive youth (no jobs, no higher education)

37%

21%

17% 17%

Year 2021

3%

19%

3%

Year 2022

Active, higher education

6%

Se observa scaderea
semnificativa a increderii
in Rusia in randul
majoritatii segmentelor,
Cu 0 singura exceptie —
tinerii inactivi (fara loc de
munca sau educatie
superioara). Acest grup a
fost extrem de relevant
in 2021, in contextul
cresterii vizibilitatii
teoriilor conspirationiste
si a explicatiilor
alternative.
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Se observa un nivel mai ridicat al increderii in
Rusia in regiunea Centru (care include

] ]
Regl uni -' minoritatea maghiara. in toate celelalte regiuni,
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Atitudini ale publicului romanesc fata de SUA, UE, NATO si Rusia in vreme de criza

Increderea este redusa.

Increderea in Rusia — dup3 regiuni de dezvoltare
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m North East (Moldova) m South East (Dobrogea) m South (Muntenia) South West (Oltenia)
m West (Banat) m North West (Cluj, Transylvania) m Center (Hungarian minority)  m Bucharest
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Consumul de stiri
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Atitudini ale publicului romanesc fata de SUA, UE, NATO si Rusia in vreme de criza

Aceasta segmentare se bazeaza pe modul in care publicul

Increderea in Rusia — dup3 sursa de stiri

28%
20%
(o)
16% il &
. 14% 15%
13%
9%
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]
Year 2019 Year 2021 Year 2022

mNonews mOnlyTV TV & Internet Only Internet

5%

foloseste media ca sursa de STIRI (daca respondentul isi ia
informatiile doar de la TV, doar de pe internet, din ambele
surse combinat, sau deloc).

O evolutie importanta s-a
inregistrat pe parcursul
ultimului an —in contextul
impactului pandemiei,
publicul care s-a informat
exclusiv de pe internet
avea cele mai ridicate
niveluri de incredere in
Rusia.

Tn prezent, singurul grup cu
incredere ceva mai mare in
Rusia este cel care nu
foloseste deloc media
pentru stiri.

SNSPA
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Atitudini populiste |

25%

20%

15%

10%

5%

0%

Atitudini ale publicului romanesc fata de SUA, UE, NATO si Rusia in vreme de criza

Aceasta segmentare este bazata pe o selectie de variabile
care masoara gradul de respingere a sistemului politic, a
politicienilor, si sustinerea pentru discursul populist in

general.

Increderea in Rusia — dup3 orientarea populista

12% 179

Year 2019

W Populist attitudes  m Mixed

21%
20%

16%
14%

Year 2021

7%

I : 6%

Year 2022

Non-populist attitudes

Singura evolutie relevanta
observata este aceea c3, in
perioada dominata de
pandemie, atitudinea
populista a devenit un
predictor pentru
increderea in Rusia, intr-o
masura mai mare decat
inainte.

Astazi, publicul cu atitudini
populiste inca are niveluri
de incredere in Rusia ceva
mai mari comparativ cu
publicul non-populist.
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Intentii de vot R
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Increderea in Rusia — dupa optiunea politica

30%
22% 22% 22%
19%
13% 13% 13%
] I
Year2019 Year2021
m PSD (social democrats)  mPNL (liberal)  m USR (progressive)

13% 14%
(o]

AUR (populist)

Intentia de a vota pentru partidul AUR
este un predictor pentru increderea in
Rusia. Tnsd, inclusiv in randul acestui
grup, suportul pentru Rusia a scazut
semnificativ in ultimul an.

Majoritatea votantilor partidelor
principale nu au incredere in Rusia.

17%

10%

(o) o)
I 3% 3%

Year 2022

UDMR (Hungarian) Undecided
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Rusia - Concluzii s

* Publicul favorabil Rusiei includea, in 2019 si 2021, mai multi tineri, tendinta care nu se mai
regaseste in 2022. Tinerii cu educatie superioara nu mai au incredere in Rusia.

* Cu toate acestea, tinerii inactivi (fara loc de munca sau lipsiti de educatie superioara) au incredere
in Rusia in mai mare masura decat alte segmente. Acelasi lucru este valabil si pentru persoanele
mai putin informate, ca si pentru votantii din regiuni cu reprezentare ridicata a minoritatii
maghiare (regiunea Centru).

* Tn randul muncitorilor (gulere albastre), in 2019 increderea in Rusia era mai ridicatd decat media
la nivelul populatiei, dar in 2022 este la nivelul acestei medii. Atitudinea populista si votul pentru
AUR devin predictor pentru increderea in Rusia.

Atitudini ale publicului romanesc fati de SUA, UE, NATO si Rusia in vreme de criza S , CPD ‘



Incredereain SUA
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Categorii de varsta ==

Se observa scaderea de

Increderea in SUA — dup3 categorii de varst3 la an la an a‘increderii in
g 64% SUA in randul
; : x D
) 59% o segmentului de varsta
539 54% 53% 30-44 (cel care are
50% 46% el el incredere mai ridicata in
e Rusia comparativ cu
40% 36% restul populatiei).
30%
De asemenea, se
20% remarca sustinerea
puternica in randul
10% generatiilor varstnice
» (dupa un an de declin -
; 2021).
2019 2021 2022

W 18-29y.0. MW 30-44y.o. m45-59y.0. Over 60 yearsold
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Categorii ocupationale

=

Aceasta segmentare combina 3 variabile (varsta,
educatie si ocupatie). Este relevanta pentru "
intelegerea diferentelor dintre 4 categorii mari

de public. )

Increderea in SUA — dupa categorii ocupationale

W Pensioners m Active "Blue collar" m Inactive youth (no jobs, no higher education)

70%
62%
53%

50% 48% 47% e

42% °
40%
30%
20%
10%
0%

2019 2021

Atitudini ale publicului romanesc fata de SUA, UE, NATO si Rusia in vreme de criza

54%

Active, higher education

56%

49%

39%

2022

47%

Se remarca o scadere a
sustinerii din partea
tinerilor inactivi
(persoane tinere fara loc
de munca sau educatie
superioara). Aceasta este
categoria cu nivel mai
ridicat de incredere in
Rusia, comparativ cu
restul populatiei.

Exista o usoara scadere in
randul publicului educat.
Tn schimb, se remarc3
sustinerea constanta din
partea categoriei gulere
albastre.
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Crestere a increderii —in Sud si Bucuresti
E Scadere a increderii — in Oltenia (Deveselu) si Centru (care include mlnorltatea maghlara)
Notam o constanta a increderii — Moldova & Sud-Est ~ -

Regiuni

Increderea in SUA — dupa regiuni de dezvoltare

70% e 5 65%
61% 0
¥4 58% o Y 59%
0,
g 7 52% 52% bt T f
0 47% 0 48% 47% 47% 48%
50% 45% 46% 44% R 46%
40% 37% 36%
30%
20%
10%
0%
2019 2021 2022
m North East (Moldova) m South East (Dobrogea) m South (Muntenia) South West (Oltenia)
m West (Banat) m North West (Cluj, Transylvania) m Center (Hungarian minority)  m Bucharest
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Aceasta segmentare se bazeaza pe modul in care publicul

- F E foloseste media ca sursa de $STIRI (daca isi ia informatiile doar
co nsu m u I de $t| rl ' de la TV, doar de pe internet, din ambele surse combinat, sau

deloc).
Increderea in SUA — dupa sursa de stiri
70%
62%
0, o,
60% sgos 58% 58%
19 52% 52%
50% ZF 48% A
6 46%
[0)
40% i s =
0
30%
20%
10%
0%

2019 2021 2022

mNonews mOnlyTV mTV & Internet Only Internet

A existat o scadere a
increderii, din 2019 in
2022, in randul publicului
care foloseste exclusiv
internetul ca sursa de
stiri.

S-a inregistrat de
asemenea o crestere de
incredere la publicul care

se informeaza doar de la
TV.

Atitudini ale publicului romanesc fata de SUA, UE, NATO si Rusia in vreme de criza
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Atitudini populiste ==

Increderea in SUA - dupa orientarea populist3
80%

70% 64%

499
I i : I 46%

2021

60%
50%
40%
30%
20%

10%

0%

m Populist attitudes m Mixed m Non-populist attitudes

Aceasta segmentare este bazata pe o selectie de variabile
care masoara gradul de respingere a sistemului politic, a
politicienilor, si sustinerea pentru discursul populist in
general. s -

74%

Se inregistreaza recent niveluri
mai ridicate de incredere la
publicul votant non-populist.
Tn ultimii doi ani, orientarile
populiste au devenit un
predictor pentru increderea
scazuta in SUA.

Chiar si in acest conditii, in
cifre absolute publicul populist
are incredere mult mai mare in
2022 SUA decat in Rusia.

53%

Atitudini ale publicului romanesc fata de SUA, UE, NATO si Rusia in vreme de criza
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Votul pentru partidul AUR este un predictor
pentru lipsa de incredere in SUA.

mm E Majoritatea votantilor partidelor principale

I nte ntl I d e VOt ’ au incredere in SUA in acest moment.
Votantii maghiari au mai putina incredere in

SUA comparativ cu media populatiei.

Increderea in SUA — dupa optiunea politica
70%

65%
0, 0,
63% 61% 63%  61%
% 59%
60% 56%
50% 0
50% 49%
44% 44%
39% 40%
40% 36%
29%
300 0,
% 27% 559
20%
10%
0%
2019 2021 2022
m PSD (social democrats)  mPNL (liberal)  m USR (progressive) AUR (populist) UDMR (Hungarian) Undecided
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SUA - Concluzii

* A existat o scadere de la an |la an a increderii in SUA la categoria de varsta 30-44 — grupul care
sustine Rusia mai mult decat media populatiei — ca si in randul tinerilor (18-29).

* Segmentul tinerilor inactivi (persoane tinere fara loc de munca sau fara educatie superioara)
inregistreaza de asemenea o tendinta descendenta la nivelul increderii in SUA, ca si grupul care
foloseste exclusiv internetul ca sursa de stiri.

* Votantii partidului populist AUR au cele mai scazute niveluri de incredere in SUA.

* Votantii PNL, PSD si USR au incredere foarte mare in SUA, peste media esantionului.

Atitudini ale publicului romanesc fatad de SUA, UE, NATO si Rusia in vreme de criza , CPD ‘ (1\ participation



Incredereain UE
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Categorii de varsta

Increderea in UE — dupa categorii de varsta

90%

y 81% 2 : )
80% i Pierderea de suportin
20% 68% 67% 67% breo Lt randul tinerilor din 2021
60% 58% a fost recuperata in 2022.
50% 47% 47% 47% _ >

Nivelul increderii a
40% J :
scazut, comparativ cu
30% 2019, la persoanele
20% mature (30-44) si
10% varstnice (60+).
0%

2019 2021 2022
m18-29y.0. m 30-44y.0o. m45-59y.0. Over 60 years old
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Aceasta segmentare combina 3 variabile (varsta, |
educatie si ocupatie). Este relevanta pentru -

catego ri i Ocu pati 0 n a I e intelegerea diferentelor dintre 4 categorii _.mari. :

de public.

Increderea in UE — dupa categorii ocupationale

W Pensioners m Active "Blue collar" m Inactive youth (no jobs, no higher education) = Active, higher education

90%
80% 77% 78% Persoanele active
e 70% 8% 68% 68% Aeducate isi Amen'gln
63% oo increderea in UE, dar
60% 58% se observa scaderi la
51%
3 toate celelalte
50% 45%  44% & - 2
grupuri, in 2022 fata
o,
a0 de 2019.
30%
20%
10%
0%

2019 2021 2022
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Regiuni
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Atitudini ale publicului romanesc fata de SUA, UE, NATO si Rusia in vreme de criza

74% 75%
71% I v o]
2019

m North East (Moldova)
m West (Banat)

64%

71%

Regional, cea mai mare scadere de incredere in UE s-a inregistrat, in
2021 fatd de 2019, in regiunile Centru, Sud si Bucuresti. in prezent
aceste scaderi au fost in mare parte recuperate, dar increderea
ramane ceva mai scazuta comparativ cu 2019. "

Increderea in UE — dupa regiuni de dezvoltare
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Consumul de stiri
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65%

Aceasta segmentare se bazeaza pe modul in care publicul
foloseste media ca sursa de STIRI (daca isi ia informatiile doar
de la TV, doar de pe internet, din ambele surse combinat, sau
deloc). &

increderea in UE — dupa sursa de stiri

80%

72%
° 69%

2019

B No news

2021
EOnlyTV mTV & Internet

72% 72% -+~ Tncrederea in UE a

revenit in 2022 la nivel
56% o 57% ridicat in randul

51% 51% >°% . .
publicului care se
informeaza doar de pe
internet (desi mai slab
comparativ cu 2019), ca
si al celui care foloseste
exclusiv TV ca sursa de
stiri.

2022

Only Internet
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Aceasta segmentare este bazata pe o selectie de variabile
care masoara gradul de respingere a sistemului politic, a
politicienilor, si sustinerea pentru discursul populistin
general.

Increderea in UE — dup3 orientarea populist3

100%
90% 86%
80% 75% s Publicul non-populist are
0 . . . .
be. 70% 70% cel mai ridicat nivel de
62% 4 A A :
Be S 3 3 incredere in UE In 2021 si
(0]
e, 50% i 2022, In crestere
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40% 2019.
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2019 2021 2022
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Intentii de vot

Toate partidele principale au proportii mari de votanti
care au incredere in UE. Partidul AUR are in schimb cele
mai mici procente de votanti cu incredere in UE —23% in
2021 si 42% in 2022. '

Increderea in UE — dup3 optiunea politica

100%
90% R 89%
0
81%
80% 75% 76%
67% 68%
70% 64% ’ 64% 63%
60%
o)
— 50%
50% 459
44% 5% 42%
40%
32%
0,
30% 3%
20%
10%
0%
2019 2021 2022
m PSD (social democrats)  mPNL (liberal)  m USR (progressive) AUR (populist) UDMR (Hungarian) Undecided
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Incredereain NATO
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Categorii de varsta

Increderea in NATO — dup3 categorii de varsta

90%
30% 76% 77% 76% Increderea in NATO a fost

71% [ constant ridicata in 2019-

4 £ i 61% 2022 in randul tinerilor,
60% 56% cp0; 56% 56% : ] d ’
B 1nc|us.|v in 2021. i:and
o inregistra valori in
scadere la celelalte

e categorii de varsta.
20%
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Aceasta segmentare combina 3 variabile (varsta, |
educatie si ocupatie). Este relevanta pentru -

catego ri i Ocu pati 0 n a I e intelegerea diferentelor dintre 4 categorii _.mari. :

de public.

Increderea in NATO — dup3 categorii ocupationale

W Pensioners m Active "Blue collar" m Inactive youth (no jobs, no higher education) Active, higher education

80% : B
2 75% 74% 74% 1 73% Nu a existat nicio
70% evolutie
20 . o . v
59% Ty semnificativa de-a
60% 56% 55%  55% 56%  55%
° y lungul acestui
50% interval de 3 ani.
40% ,
Persoanele active
30% educate si
20% pensionarii au cgle
mai mari niveluri de
10% incredere in NATO.
0%
2019 2021 2022
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Regiuni
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60%

72% 71% 71%

m North East (Moldova)

63%
59%

2019

m West (Banat)

Din perspectiva regionala, se observa o erodare abrupta a
increderii in NATO in regiunea Centru in 2021, mentinuta si in

2022.

Increderea in NATO - regiuni de dezvoltare
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Consumul de stiri
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58%

Aceasta segmentare se bazeaza pe modul in care publicul
foloseste media ca sursa de STIRI (daca isi ia informatiile doar
de la TV, doar de pe internet, din ambele surse combinat, sau
deloc). &

Increderea in NATO — dup3 sursa de stiri
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I| |

2019

B No news

71%

o,
65% hee
I 57%

2021
EOnlyTV mTV & Internet

73% 72%

Increderea in NATO

61% 62% a fluctuat cel mai
mult la grupul care
se informeaza
exclusiv de la TV
(scadere in 2021,
revenire/crestere
in 2022).

2022

Only Internet
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Aceasta segmentare este bazata pe o selectie de variabile
care masoara gradul de respingere a sistemului politic, a
politicienilor, si sustinerea pentru discursul populistin
general.

Increderea in NATO — dupa orientarea populista
100%
88%

90% 87% Tncrederea in NATO

80% a crescut constant
72%  71% 70% din 2019 pana in
70% ko 65% 65% P
e 59% 2022 la publicul
(0] . .
non-populist si a
0, v .
50% scazut la cei cu
40% atitudini populiste
30% mixte.
20%
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0%

2019 2021 2022
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Intentii de vot
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2019

m PSD (social democrats)

USR si PNL au proportiile cele mai mari de votanti pro-NATO,

Increderea in NATO — dup3 optiunea politicd
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85%
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iar in 2019 si 2022 si PSD se regaseste la acest nivel. Cea mai
mica incredere este la votantii AUR si UDMR. '
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UE si NATO - Concluzii &l

* Tinerii (18-29) au in general cele mai mari niveluri de incredere in UE si NATO, comparativ cu
celelalte categorii de varsta — in cazul NATO, si varstnicii (60+) se afla in aceasta postura.

* Votantii partidelor principale au incredere in UE si NATO in proportii ridicate (mai pronuntat la
USR si PNL, in cazul UE; votantii PSD au pondere ridicata de incredere in NATO), in timp ce la
votantii AUR increderea in UE si NATO este mai scazuta (in jur de 40%). Notam Tnsa ca numarul
votantilor AUR care au incredere in Vest (NATO, UE, SUA) este superior numarului votantilor AUR
care au incredere in Rusia.

» Utilizarea internetului ca sursa exclusiva de stiri e asociata cu incredere mai mare in UE; in timp ce
informarea din surse mixte (TV & internet) pare sa favorizeze sustinerea pentru NATO.

* Persoanele active educate sustin atat NATO, cat si UE, in timp ce pensionarii au constant foarte
mare incredere doar in NATO (increderea pensionarilor in UE este in scadere).

* Nivelul increderii in UE s-a deteriorat de-a lungul celor 3 ani in randul muncitorilor blue collar si
tinerilor inactivi. Ramane de vazut daca aceasta tendinta se va mentine in viitor.
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Mai multe informatii despre
activitatile si studiile noastre pe
snspa.ro | civicparticipation.ro
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